


موسم تسويقي خارج الحسابات

لـــو قلنـــا لـــك "موســـم تســـويقي عالمـــي"، وش أول شي يجي 
ببالك؟ رمضان؟ البلاك فرايدي؟ اليوم الوطني؟

طيب، لو قلنا لك إن الإجابة مختلفة شوي؟
كبر  العـــودة إلى المـــدارس أو Back to School.. واحـــد مـــن أ
مواســـم الإنفاق في السوق العالمي، لدرجة إن إنفاقه في بعض 

السنوات بأمريكا تجاوز حتى إنفاق موسم الكريسماس.
مـــن  كـــثير  في  المـــنسي"  "الموســـم  يظـــل  كلـــه،  هـــذا  ومـــع 

الاستراتيجيات التسويقية.
وهنا يجي الســـؤال: متى بدأ السوق ينتبه لقوة هذا الموسم؟ 
وكيف تحوّل من مجرد عودة للمدارس إلى موســـم تسويقي 

ضخم؟



من جرس المدرسة
إ� جرس ال�سويق

يكا، وبشكل السالفة بدأت من أمر
أبسط مما تتوقع.

التاســـع عشر وبدايـــات  القـــرن  في أواخـــر 
القرن العشرين، كانت العودة إلى المدارس 
قلـــم،  دفتر،  بســـيطة:  أشـــياء  تحتـــاج 
وحقيبـــة. ومع توســـع التعليم الإلزامي في 
الثلاثينيـــات والأربعينيـــات، بـــدأت المتاجـــر 
الكبرى تكتشـــف حجم الفرصـــة وراء هذا 
 Montgomeryو Sears الموسم،وكانت
Ward مـــن أوائـــل المتاجـــر اللـــي أصدرت 
كتالوجـــات مخصصـــة لما أســـموه وقتهـــا 

"موسم المدرسة".



في التسعينيات، بدأ موسم العودة للمدارس
يأخذ شخصيته التسويقية بشكل أوضح

وتحديدًا في عـــام 1996، أطلقت Staples واحدًا 
 It's" من أشـــهر إعلانات العودة للمـــدارس بعنوان

."the Most Wonderful Time of the Year
الإعلان لعـــب علـــى مفارقـــة بســـيطة وذكيـــة: حوّل 
العودة للمدرســـة من مجرد واجب وروتين سنوي 
إلى لحظـــة إنســـانية كاملـــة، فيها ضحك ومشـــاعر 

وقصص يعرفها كل بيت.

شوفوا الإعلان
من هنـــــــــــــــــــــــا

youtu.be/Iz56prGBiS8



في بداية الألفية، دخلت الإلكترونيات بقوة إلى قائمة
احتياجات العودة للمدارس

وهنا بدأت Apple تتعامل مع الموســـم كفرصة تسويقية مختلفة؛ 
فأطلقت عروضًا خاصة تستهدف الطلاب وأولياء الأمور، وروّجت 

من خلالها لأجهزة اللابتوب وiPod في ذلك الوقت.
ومـــع التحـــول الرقمـــي، دخـــل موســـم العـــودة للمـــدارس مرحلـــة 

جديدة تمامًا.
أصبح التســـوق لاحتياجـــات المدارس أســـهل وأسرع، خصوصًا مع 
منصات مثل Amazon، اللي ســـهّلت جزءًا كبيرًا من رحلة الشراء 
وحوّلـــت التســـوق علـــى الإنترنـــت إلى خيار أســـاسي خلال الموســـم. 
وبحلول 2024، وصلت نســـبة المتســـوقين أونلاين في هذا الموسم 

إلى نحو %55.



القــــــــــــوة الا�تصاديـــــــــــــــــــة
موسم يساوي مليارات

موســـم العـــودة إلى المدارس يتجـــاوز كونه فترة لشراء المســـتلزمات؛ 
فهـــو موســـم اســـتهلاكي ضخم تحركـــه مليـــارات الدولارات ســـنويًا، 
ويســـتقطب علامـــات وقطاعات متعـــددة حول العـــالم، وهذا اللي 

كده الأرقام:  تأ

مليار172
دولار

حجم سوق العودة 
إلى المدارس عالميًا في 

2024

%67
يكية  من الأسر الأمر

بدأت التسوق للموسم 

قبل نهاية يوليو 2025.

$1,325
متوسط إنفاق الطالب 

الجامعي الأمريكي في 
موسم واحد.

مليار292
دولار

بمعدل نمو سنوي عالميًا بحلول 2035، القيمة المتوقعة للسوق 
يقارب %5 



السعودية والخليج.. موسم يكبر معه الإنفاق!

الســـوق الخليجـــي صـــار لاعبًا مهمًا في موســـم العـــودة إلى المـــدارس. ومع 
يـــادة أعداد الـــطلاب، ونمو التجـــارة الإلكترونية،  توســـع قطـــاع التعليم، وز

تتسع معه فرص الإنفاق والتسويق.

القيمة المتوقعة للسوق 
بحلول 2031، بمعدل 
نمو سنوي %11.83 

65.7
مليار دولار

التعليـــم  حجـــم ســـوق 
الخليـــج  الخـــــــــــاص في 

خلال 2025

33.6
نمو المبيعات الإلكترونية مليار دولار

الإمـــــــارات خــــلال  فــــي 
إلى  العـــــــودة  موســـــــم 

المدارس 2025

%18+
حجـــم ســـــــــــوق عـــودة 
الإمـــارات  في  المـــدارس 
في  كنمـــوذج  وحدهـــا 

2025

820
مليون دولار



وفي السعودية.. الأرقام تعكس حجم الموسم:
بحســـب بيانـــات البنك المركزي الســـعودي (ســـاما)، شـــهد 
الأســـبوع المنتهـــي في 22 أغســـطس 2026، الـــذي ســـبق 
بداية العام الدراسي الجديد، ارتفاعًا لافتًا في الإنفاق المرتبط 
بالعـــودة إلى المـــدارس؛ إذ تجاوزت قيمـــة الإنفاق مليار ريال 
خلال أســـبوع واحـــد، بالتزامـــن مـــع ارتفاع الإنفاق بنســـبة 

133.9% وزيادة عدد العمليات بنحو %55.7. 

قيمـــة حجم الإنفاق 
في أسبوع واحد.

1.04
يــــــــــال مليار ر

عمليـــــــــــات  عـــــــــــدد 
البيع.

250
ألـف عمليــــــة 

قيمــــــــة الإنفــــــــــــــــــــــــــــــــــاق علـــــى 
الأدوات المكتبية.

155.18
يـــــــــــــــــــــــــــــــال مليون ر



والواضح إن الموضوع
أکــ� من طلبات المدارس

قطاعـــات  في  الإنفـــاق  ارتفـــع  ســـاما،  بيانـــات  بحســـب 
الأطعمـــة  وتصـــدّر  نفســـه؛  الأســـبوع  خلال  مختلفـــة 
والمشروبات بـحوالي 2.20 مليار ريال، ثم المطاعم ـ1.82 
يـــال، والملبوســـات والإكسســـوارات ــــ1.24 مليار  مليـــار ر

ريال.
يعني ببســـاطة.. موســـم العودة إلى المدارس ما يحركّ 
محفظة الأسرة بس، لكنه يحركّ معها قطاعات كاملة 

من السوق.



الحمــلات الإعلانـيـــــــة
السعودية لها نصيب

علـــى ذكـــر حملات العـــودة إلى المـــدارس عالميًـــا، ما نقـــدر نتجاهل 
التجارب السعودية اللي كان لها حضورها أيضًا.

عـــام  يـــر"  جر مـــع  "اربـــح  يـــر  جر مكتبـــة  حملـــة  أبرزهـــا  ومـــن 
1421هـ/2000م، واللي قدّمت جوائز متنوعة لجمهورها، من 

بينها سيارة، ودراجات نارية، وأجهزة كمبيوتر وغيرها.
كانت العودة إلى المدارس وقتها فرصة للتســـوق.. وجرير حوّلتها 

إلى فرصة للفوز أيضًا.



وحملة "ســـنّوا الأقلام" اللي أطُلقـــت مؤخرًا وبلغ عدد 
مـــن كثر  أ فقـــط  يوتيـــوب  منصـــة  علـــى  مشـــاهداتها 

 40 مليون مشاهدة.

موسم يفتح باب الفرص
أمـــام کــافة القطاعـــات

العـــودة إلى المدارس تتجاوز المســـتلزمات الدراســـية؛ لأنها 
يـــادة المبيعات، من  صـــارت فرصة لقطاعـــات متعددة لز
الملابــــــــس والأحذيـــــة والإلكترونيـــــــــــــات، إلـــــى الأطعمـــــة 
والمشروبـــات والأثاث والتطبيقـــات والاشتراكات، وصولاً 

إلى السيارات والتنقل.
وتســـتفيد من هذا الموســـم علامات ســـعودية بارزة مثل 

العثيم، بنده، والسدحان.



جـــرس  إلى  المدرســـة  جـــرس  مـــن 
إلى  العـــودة  تحوّلـــت  التســـويق.. 
تحركـــه  موســـــم  إلــــــى  المــــــدارس 
مليارات، وتتنافس فيه العلامات، 

وتتسع فيه الفرص.
وكيـــف حضر موســـم العـــودة إلى 
التســـويقية  المـــدارس في خطتـــك 
نشـــاط  عنـــدك  ولـــو  كمـــشتري؟ 
تجـــاري وش اللـــي تقـــدر علامتك 

تسويه في هذا الموسم؟ 

INSIGHT


