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يز بن  في 23 ســـبتمبر 1932، أصـــدر الملك عبدالعز
عبد الرحمن آل ســـعود -طيب الله ثراه- مرســـومًا 
ملكيًـــا بتوحيـــد البلاد وتســـميتها المملكـــة العربية 
السعودية، ليصبح هذا التاريخ لاحقًا اليوم الوطني 
للمملكة. ومناســـبة وطنية تتكرر كل عام. ومع مرور 
الوقـــت، تطورت طريقة الاحتفال بهـــا تدريجيًا، لين 

صارت حدثًا جماهيريًا وتسويقيًا واسعًا ومنتظرًا.



يجيًـــا مع نهاية التســـعينيات  ظهـــرت ملامـــح الاحتفال الشـــعبي تدر
ومطلع الألفية الثالثة، حين بدأ السعوديون يخرجون إلى الشوارع، 

ويرفعون الأعلام، ويحتفون بالمناسبة بشكل أوسع.
لكـــن التحـــول الأبرز جـــاء عـــام 2005، عندمـــا أقُرتّ إجازة رســـمية 
مدفوعـــة الأجر بالتزامن مع اليوم الـــوطني 75. ومنذ ذلك الوقت، 
كبر في الحياة اليومية، وتحولت من تاريخ  أخذت المناســـبة مساحة أ
في التقويـــم إلى يـــوم له حضوره الخاص في الشـــوارع، والمناســـبات، 

والفعاليات.

بداية الإجازة الرسمية



موسم اليوم الوطني يبدأ قبل 23 سبتمبر ، مع إعلان الهوية الرسمية عادةً 
خلال يوليو أو أغسطس، لتبدأ بعدها العلامات التجارية في تجهيز حملاتها. 
ثـــم تتصاعـــد الحملات تدريجيًا وصـــولاً إلى ذروتها مع اقتراب 23 ســـبتمبر، 

وقد تمتد بعضها حتى نهاية الشهر. 
العـــنصر الفـــارق في الحـــملات هو نـــوع القطـــاع وطبيعة منتجـــه وجمهوره. 
فشركات الاتصالات مثل STC وزين وموبايلي تركز على الباقات والعروض 
المجانية وخطط تقســـيط الأجهزة، بينما تراهـــن منصات التجارة الإلكترونية 
مثـــل نـــون وأمازون علـــى عـــروض Flash Sale، والخصومـــات الحصرية، 
والتوصيل المجاني. المطاعم والعلامات الغذائية تســـوي غالبًا قوائم خاصة، 
وعـــروض وهدايـــا، وتغليف مســـتوحى من الهوية الوطنيـــة يخلي الجمهور 

يشارك ويتفاعل ويفخر بوطنه. 

كل قطاع.. له طريقته!



يـــة العالمية تدخل موســـم  العلامـــات التجار
كثر مـــن  يقـــة تقرّبهـــا أ اليـــوم الـــوطني بطر
الجمهـــور المحلـــي، مثـــل ســـتاربكس، اللي 
أطلقت مســـابقة أتاحـــت للجمهور فرصة 
تصميـــم كوبهـــا الخـــاص بالمناســـبة، قبـــل 
علـــى  وتقديمـــه  الفائـــز  التصميـــم  اختيـــار 
كواب فروعها خلال الاحتفالات. بســـاطة  أ
الفكرة هنا في أنها حولت المنتج إلى مساحة 

يشارك فيها الجمهور ويترك بصمته.

أديـــداس احتفلـــت باليـــوم 
الوطنــــــي مـــــــــــن خـــــــــــلال 
إصــــــــــــــدارات محــــــــــــدودة 
بالتعــــــــــاون مع العلامـــــــــــة 
 Not الســـعودية  يـــة  التجار
Boring، فــــــــــــــي محاولـــة 
للجمـــع بين حضـــور البراند 
العالمي ولمســـة محلية أقرب 

للجمهور السعودي. 

كيف دخلت البراندات على الخط؟



شركـــة الاتصـــالات الســـعودية STC أخذت الاحتفالية إلى مســـاحة 
مختلفـــة مـــع حملـــة "وطن للـــحين نكتشـــفه"، اللي تجـــاوزت 25 
مليـــون مشـــاهدة علـــى تيك تـــوك. وظهـــر موظفـــو الشركة ضمن 
محتوى الحملة، إلى جانب 95 هدية للمشـــاركين، بينها 3 سيارات 
مرســـيدس. وهنا صارت المشـــاركة نفســـها جزءًا من الفكرة، بحيث 

يتفاعل الجمهور مع المحتوى والجوائز في نفس الوقت. 



تعكـــس أرقـــام الإنفاق والعـــروض التجارية حجم النشـــاط اللـــي يصاحب 
إنفـــاق  إن  قالـــت  (ســـاما)  الســـعودي  المركـــزي  البنـــك  فبيانـــات  الموســـم. 
المســـتهلكين في ســـبتمبر 2025، المتزامـــن مـــع اليوم الـــوطني 95 وصل إلى 
يال، بارتفاع نحو 11% مقارنة بسبتمبر 2024، اللي سجّل  129.2 مليار ر

يال. 116 مليار ر
وتخضـــع العـــروض والخصومـــات لإجـــراءات تنظيميـــة مـــن وزارة التجـــارة 
لضمان التزام المنشـــآت بالأنظمة وحماية المســـتهلك. وبحسب تقرير صادر 
عـــن وزارة التجـــارة في 2026، تجـــاوز عـــدد المنتجـــات والســـلع المشـــمولة 
بالتخفيضـــات 12 مليـــون منتـــج، فيمـــا تجـــاوز عـــدد التراخيـــص الممنوحـــة 
للمنشـــآت والمتاجر 3500 ترخيص. هذي الأرقـــام تعطينا تصور عن حجم 
النشـــاط التجاري المصاحب للموســـم، وعدد العلامات والمتاجر اللي تدخل 

المنافسة خلاله.

ورا موسم الخصومات أرقام وتنظيم..



اليوم الوطني السعودي صار موسم 
الهويـــة الوطنيـــة مـــع  تتقاطـــع فيـــه 
مـــن  والترفيـــه؛  والتجـــارة  التســـويق 
إلى  الحـــملات،  وإطلاق  التخطيـــط 
إلى  وصـــولاً  والعـــروض،  التراخيـــص 
الفعاليـــات وصناعـــة المحتـــوى. ومـــع 
اتســـاع المنافســـة أصبحت العلامات 
يـــة تـــدور الفكـــرة اللـــي تخليها  التجار
مـــن  يبـــة  وقر الفعاليـــة،  في  حـــاضرة 

الجمهور في الوقت نفسه. 

INSIGHT
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