


تبـــدأ الحـــملات الترويجية للأفلام عادةً بالإعلان الرســـمي، ثم 
الملصقـــات والتريلرات والمقابلات الإعلامية، إلى أن يحين موعد 
العـــرض الأول. لكـــن مـــع The Odyssey، بـــدأ الحدث قبل 
يلـــر كامـــل، ولا حملـــة إعلانيـــة  ذلـــك بكـــثير. لم يكـــن هنـــاك تر
تقليدية، ومع ذلك أصبح اســـم الفيلم حاضرًا في النقاشـــات 
اليوميـــة منـــذ مراحـــل الإنتـــاج الأولى. كل صـــورة مـــن موقـــع 
التصويـــر، وكل تصريـــح، وحتى الإشـــاعات، تحولـــت إلى مادة 
يتداولها الجمهور والمنصات الإعلامية. فكيف نجح كريســـتوفر 
نولان في صناعة هذا الزخم؟ وكيف تحولت الحملة إلى حدث 

سينمائي سبق عرض الفيلم بوقت طويل؟



  The Odyssey ما يميـــــز حملة
أنهـــا حولت كل جزء من المشروع 
إلى ســـبب جديـــد للحديث عنه؛ 
المخــــــرج، وطريقــــــــة  اســـم  مـــن 
واختيـــار  والغمـــوض،  التصويـــر، 
الممثـــلين، وصـــولاً إلــــــى تجربـــــــة 
المشاهدة نفسها. وبهذا تجاوزت 
الحملـــة فكـــرة الإعلانـــــــــــــــــــــــــات 
وتحولت لسلسلة مستمرة من 
الأحداث اللي شارك الجمهور في 

صناعتها.



كلنـــا ندري إن كريســـتوفر نولان قدر 
كثر مـــن عشرين ســـنة، يبني  خلال أ
مكانة مختلفة، لين صار اسمه بحد 
ذاتـــه عنصر جـــذب يخلـــي الجمهور 
يحمـــل  جديـــد  فيلـــم  أي  يترقـــب 

توقيعه.
 The وبـــدأ حضوره مـــع أفلام مثل
Dark Knight وInception، وكبر 
 Interstellar كثــــــــــــــــــر مــــــــــــــــــــــع أ
وDunkirk، ووصـــل لمرحلة جديدة 
بعـــــــد النجـــــــــــاح العالمـــــــي لفيلـــــــم 
Oppenheimer. بعدهــــا، صــــــــار 
أول ســـؤال يطرحـــه الجمهور: وش 

الفيلم الجديد لنولان؟!

وجـــزء كـــبير مـــن ثقـــة جمهـــوره فيه 
يرجـــع لأســـلوبه الخـــاص في صناعة 
الأفلام. وهذا لأن نولان يتعامل مع 
يعيـــد  مـــادة  إنهـــا  علـــى  كل قصـــة 
تقديمها مـــن منظوره، ويضيف لها 
كانـــت  لـــو  حتى  الخاصـــة،  رؤيتـــه 
معـــروف.  عمـــل  مـــن  مســـتوحاة 
عشـــان كـــذا صـــار الجمهـــور يترقب 
رؤيـــة نـــولان لـــكل قصـــة فيلـــم رح 

يصوره.
وفي The Odyssey، اعتمـــد نولان 
علـــى التصويـــر في مواقـــع حقيقيـــة، 
واســـتخدم المؤثـــرات العمليـــة بـــدل 
المؤثـــرات  علـــى  الكامـــل  الاعتمـــاد 
الرقمية، أيضا استخدم مجسمات 
ضخمة ودمـــى ميكانيكية وتقنيات 
تصوير داخل الكاميرا، عشان يقدّم 
تجربـــة بصريـــة أقرب للواقـــع.  مثل 
مشـــهد العـــملاق Cyclops، واللي 
بارتفـــاع  مجســـم  فيـــه  اســـتخدم 
يقـــارب 60 قدمًـــا، عشـــان يتفاعل 

معه الممثلون بشكل حقيقي.

المخرج هو
العلامة التجاريـة



وفي أول إعلان عن الفيلم، اختار نولان ألا يكشف كل شيء من البداية، 
واعتمـــد علـــى الغموض كجزء أســـاسي من بناء الاهتمـــام حول العمل. 
اكتفـــى بمعلومات محدودة، تاركًا مســـاحة للجمهـــور للبحث والتحليل 
 Redditو X والتوقـــع. ومـــع كل ســـؤال يُـــطرح علـــى منصـــات مثـــل
وTikTok، كانـــت تظهـــر موجـــة جديدة مـــن المحتوى الذي يزيد انتشـــار 

الفيلم.
وبـــدأ الجمهـــور يتوقـــف عنـــد أصغـــر التفاصيـــل؛ مـــن الملابـــس ومواقع 
التصويـــر، إلى اختيار الممثـــلين والرموز الموجودة في المـــواد الترويجية، حتى 

أصبح تحليل هذه التفاصيل جزءًا من الحملة نفسها.

عندما أصبح الغموض
أداة تسويقية.



 70mm بطرح تذاكر محدودة لعروض IMAX في يوليـــو 2025، بدأت
الخاصـــة بفيلم The Odyssey، ووصف نولان التجربة بأنها ســـتكون 
تجربة نادرة، وأن مشـــاهدة الفيلم بهذه الطريقة تمثل الشـــكل الأقرب 
للرؤيـــة التي صُمم من أجلها. وسرعـــان ما تحولت هذه التذاكر إلى جزء 
من الحدث، مع اســـتمرار الإقبال عليها وفتح الحجز في أسواق مختلفة 

حول العالم.
 FOMO (Fear of Missing) وهـــذا الإقبـــال خلق موجة ضخمة مـــن
Out؛ وهـــو الشـــعور اللـــي يحـــس فيـــه الجمهـــور إن فيـــه تجربـــة مهمة 
يعيشـــها الآخرون، وإن التأخير ممكن يخليه يفوّت فرصة المشاركة فيها. 
لكـــن اللافت هنا إن هذا الشـــعور تولد عنـــد الجمهور قبل ما يعرف كل 
تفاصيل الفيلم، فارتبطت قيمة التجربة نفســـها بحالة الترقب المحيطة 

بها.
وبســـبب ندرة الفرصة، تحـــول شراء التذاكر إلى محتوى يشـــاركه الناس 
يـــادة الحديـــث عن  علـــى منصـــات التواصـــل، وهـــذا الشي ســـاهم في ز

الفيلم وانتشاره بشكل فيروسي قبل عرضه.

بيع التذاکر قبل عام من العرض!



مـــن وقـــت الإعلان عـــن المشروع، ركـــزت الحملـــة علـــى 
نقطة أساسية وهي إن هذا هو أول عمل روائي طويل 
يصـــوره كريســـتوفر نولان بالكامل باســـتخدام كاميرات 
 IMAX الجديـــدة، وهـــي تقنيـــة طورتهـــا IMAX Film
وأقـــل  المشـــاهد خفيفـــة  تكـــون  معـــه حتى  بالتعـــاون 

ضجيجًا.
 IMAX صـــالات أقـــرب  يـــدور  الجمهـــور  خلـــي  وهـــذا 
70mm بـــدل الاكتفـــاء بأقـــرب ســـينما، خصوصًـــا مع 
محدودية عدد الصالات القادرة على تقديم هذا النوع 
مـــن العروض حول العالم. ومع الوقت، تحولت طريقة 
عرض الفيلم إلى جزء أســـاسي مـــن الحملة، وأصبحت 
التجربة نفســـها سببًا إضافيًا لزيادة الحماس والترقب 

حول الفيلم.
لكـــن الغموض والتقنيات الحديثـــة ما كانوا العنصرين 
الوحيديـــن في الحملة، فقد اســـتفادت أيضًا من عامل 
آخـــر  وهو توسّـــع دائـــرة الاهتمام بالفيلـــم إلى جماهير 

مختلفة حول العالم وهو الممثلين.
IM

AX
بة 

جر
ت ت

حول
ما ت

ند
ع

ج.
منت

ن ال
ء م

جز
 �

إ



 The مـــع الإعلان عـــن طاقم عمـــل
حـــول  الحديـــث  بـــدأ   ،Odyssey
اجتمـــاع هـــذا العدد مـــن النجوم في 
فيلـــم واحـــد. لأنه ضم أســـماء مثل 
 Tom Hollandو  Matt Damon
 Zendayaو  Anne Hathawayو
 Lupitaو Robert Pattinsonو
 Charlize Theronو Nyong’o

وغيرهم.
تنـــوع  علـــى  الحملـــة  لعبـــت  وهنـــا 
جمـــاهير هـــؤلاء النجـــوم؛ كل اســـم 
يحمل معه جمهـــورًا مختلفًا، ويفتح 
شرائـــح  إلى  للوصـــول  جديـــدًا  بابًـــا 
 Tom Holland أوسع. مثلاً جمهور
 ،Matt Damon يختلف عن جمهور
عـــن  يختلـــف   Zendaya وجمهـــور 
جمهـــور Anne Hathaway، هـــذا 
التنـــوع ســـاهم في اتســـاع الحضـــور 
الإعلامي للفيلم؛ فكل ممثل شارك 
في مقـــابلات مختلفـــة، وظهـــر علـــى 
أغلفة مجلات ومنصات متعددة، ما 
في  مســـتمرًا  حضـــورًا  الفيلـــم  منـــح 

وسائل الإعلام طوال فترة الحملة.

هـــذا الأســـلوب يُعـــرف في التســـويق باســـم 
يـــعني جمـــع   ،Audience Aggregation
شرائـــح جماهيريـــة متعـــددة داخـــل منتـــج 
واحـــد. ومـــع ذلـــك، حافظـــت الحملة على 
حضـــور الفيلـــم كعنصر أســـاسي، ومـــا ركزت 
نهائياً على شـــهرة النجوم فقط، فقط ركزت 
في الملصقات والإعلانات والتريلرات على عالم 
يكـــون  بحيـــث  وقصتـــه،   The Odyssey
كبر من ارتباطه بأي اسم  الاهتمام بالفيلم أ
منفـــرد. ومـــع توســـع الحملـــة عبر النجـــوم 
ووسائل الإعلام، كان العنصر الأكثر تأثيرًا هو 
مـــا صنعـــه الجمهور بنفســـه علـــى منصات 

التواصل.

اختيار الممثل� تفک� ف� ولا تسويقي؟ 



في  اللافتـــة  النقـــاط  كثر  أ ومـــن 
حملـــــــــــــــــة The Odyssey إن 
كريســـتوفر نولان ما كان يعتمد 
 X على حســـابات شـــخصية في
 ،TikTok أو   Instagram أو 
ومـــع ذلـــك ظـــل اســـمه حاضر 
نقاشـــات  في  يومـــي  بشـــكل 

الجمهور والإعلام.

الســـبب كان في طريقـــة تقديمـــه للمعلومات؛ 
فبدل ما يكشـــف كل شيء، كان يترك مساحة 
للتوقعـــات والأســـئلة، خصوصًا مـــع الجمهور 
كبر  من جيل Z وAlpha اللي يتفاعل بشـــكل أ
مع المحتوى القابل للتحليل والنقاش. وفعليًا، 
 Reddit بدأت النقاشـــات حـــول الفيلم علـــى
يلـــر، وظهـــرت أســـئلة  حتى قبـــل إطلاق أول تر
كـــثيرة بين الجمهور: هـــل بيحافظ الفيلم على 
يقـــــــــــدم  راح  كيــــــــــف  الملحمـــــة؟  تفاصيـــــــــل 
الشـــخصيات؟ ليـــش تـــم اختيـــار هـــذا الممثل 
تحديدًا؟ وش دلالة مواقع التصوير واللقطات 
الأولى؟ وحتى بدأت تظهر مقارنات مع ملحمة 

هوميروس الأصلية.
هنـــا تحول الجمهـــور من متابـــع للحملة لجزء 
مـــن صناعتهـــا. وهـــو مـــا يُعـــرف في التســـويق 
باســـم Earned Media أو الإعلام المكتســـب؛ 
وهـــو المحتـــوى اللـــي يصنعـــه الجمهور بشـــكل 
علـــى  يـــة  التجار العلامـــة  ويســـاعد  طبيعـــي، 
الوصول إلى مساحة واسعة بدون شراء إعلاني 

مباشر.

السوشيال ميديا
کتبت نصف

الحملة.



مليون
دولار

مليون
دولار

هـــذه الأرقـــام تناقلتهـــا المواقـــع والمنصات، 
وســـوت موجـــة جديـــدة من الـــكلام حول 

الفيلم.

 IMAX من إيـــرادات
أي  الافتتـــاح.  خلال 
ما يعادل 20% من 
إجمـــالي الإيـــــــــرادات 

العالمية للافتتاح.

مليون52
دولار

داخـــل أمريكـــــــــــا مـــن 
.IMAX 444 شاشة

29.6

فيهـــــــــــــــا  تـــم  دولـــة 
تحقيـــق أعلى افتتاح 

.IMAX لسينمات

26
مـــن 74 ســـوقًا عالميًـــا 

خارج أمريكا.

22.2
المعتـــاد إن الأرقـــام تظهـــر بعـــد 
النجـــاح من بـــاب التوثيق، لكن 
الأرقـــام  الوضـــع غير! لأن  هنـــا 
صـــارت جـــزء مـــن قصـــة نجاح 

الفيلم. 
افتتاحيتـــه  في  الفيلـــم  حقـــق 
عالميًـــا،  دولار  مليـــون   264.1
منهـــا 124.5 مليـــون دولار في 
كبر  الســـوق الأمـــريكي، ليصبح أ
كريســـتوفر  مـــسيرة  في  افتتـــاح 
فأعلنـــت   IMAX أمـــا  نـــولان. 

تحقيق الفيلم:

کيف صنعت
الأرقــــــــــام موجـــة
إعلامية جديدة؟



كـــثير من المشـــاهدين دخلـــوا التجربة وهم يتوقعون مشـــاهدة ملحمة 
هوميروس بالصورة اللي عرفوها من كتب الأدب والأســـاطير اليونانية، 
لكـــن نـــولان اختار يقـــدم رؤيته الخاصـــة، ويعيد تفسير بعـــض الأحداث 
والشـــخصيات بالشكل اللي يخدم معالجته السينمائية، مثل ما اعتاد 

في أغلب أعماله.
 Lupita Nyong’o اختيـــار الجـــدل،  أثـــارت  اللـــي  النقـــاط  كثر  أ ومـــن 
لتجســـيد شـــخصية هيلين طروادة، وهي شـــخصية ارتبطت في المخيلة 
الإغريقيـــة بوصف هوميروس بأنها"بيضـــاء الذراعين". هذا الاختيار فتح 
نقاش واسع على منصات التواصل، بين من شاف إن القرار ابتعد عن 
الصـــورة التقليديـــة للشـــخصية، وبين مـــن اعتبر إن الفيلـــم يقدم قراءة 

فنية لأسطورة قديمة، وما اكتفى بإعادة تقديم بشكل حرفي.
النقـــاش امتـــد لتفاصيـــل ثانية، مثل اســـتخدام لغة حوار أقـــرب للتعبير 
ياء والســـفن، اللي شـــاف بعض المتابعين  المعاصر، إلى جانب تصميم الأز

إنها تختلف عن الصورة المعتادة للعالم الإغريقي.
ولكن من الناحية التسويقية، هذا الجدل ساعد بشكل كبير في استمرار 
حضور الفيلم في النقاشـــات اليوميـــة؛ وصار كل اختلاف بين رؤية نولان 
والنص الأصلي يفتح باب جديد للتحليل والمقارنة، وبالتالي صار الفيلم 

متصدر جميع المنصات بعد بدء عرض الفيلم.

الجدل بعد العرض، هل خدم الفيلم؟
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