
کیف تختـار الإعـلان المنـاسب
لعلامتك التجاریة في تیکتوك
شرح کامل من شرکة لهامیم للتسویق، لمواضع الإعلان في تیکتوك
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المحتویات

مـــواضـــع
الإعــــــلان

طرق الفوترة
والـحســـاب

احصـائـیـات
تــهــمــك

الاختیار الأنسب لأهداف 
حـمـلـتـك فـي تیکتوك

01

خلونا نبدأ في الإحصائیات

الـکـل یقدر یقول إن تیك توك صایر من المنصـات القویة 

والجـدیدة فـي الإعـلان، وتأثیره ملحوظ علی کثیر مـن 

العلامات التجاریة، وأعداد المستخدمین جالس یزید یوم 

بعد یوم والمسوقین متجهین له فـي الإعلانات بقوة .. 



80 ملیون مستخدم نشط یومیاً.

تعتبر تیکتوك منصة مناسبة للإعلان إذا کان استهدافك للفئة

العمریة مـابین 17 إلی 29 سنة وفعالیتها ممتازة بشکـل کبیر.

الإحصائیـــــــــــــــات
تقــــــــــــــــــــــول

مــرة مـتــوســط دخــول

المستخدم عـلـی المنصة

16
جـودة المستخدمـین عـن

الــمـــنـصـــات الأخـــرى

38%
مــن الــمـســتـخـدمـیـن 

یعتقدون أنهـا تزید الإبداع

ومهارات الـتواصـل لدیهم

77%

مـعــدل الـتـفـاعل أعـلـی

مـن الــمـنـصــات الأخــرى

50%
أکـــثـــر مـسـتـخــدمــي

هــــذه الـــمـــنـــصــــة

17 - 29
دقیقـة مـتوسـط جـلـوس 

المستخدم عـلـی المنصة

76

زیــادة الـمـسـتـخـدمـیـن 

للـمـنــصة عــن الـســنـة 

الــــــمــــــاضـــــیـــــة

45%
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حساب التکلفــــــــــــة
طریقة

للإعـلان فـي تیـکتـوك

فیه أربع طرق اعتمدت علیها تیکتوك:

CPCالتکلفة مقابل النقرة

oCPCالتکلفة مقابل النقرة المحسنة

CPMالتکلفة مقابل الألف ظهور

CPVالتکلفة مقابل المشاهدة
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الموضع الأول: واللي یعتبر أفضـل موضع هو الـي یطلع لك 

أول مـاتـفتـح تیکتوك وقـبل تسـوي أي شـيء ویـعتـبر هو 

الأغلی في التسعیر.

طیب ویــــــــــــــــــن؟
وکیف راح یطلع إعلاني؟

%100 نـسـبـة الـمشــاهـدة لأي شـخـص
یفتح التطبیق ویکون لمدة 24 ساعة بس.

یصلح لأي علامة تجاریة تحتاج زیادة الوعي

.awareness

تـقـدر تتخطاه ویوصل إلـی دقیقة کـاملة.
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الموضع الثاني: خلال تصفحك الطبیعي

مناسب لظهور منتجك بشکل أکبر ودقیق.

یناسب في التحویل (البیع).

مدته توصل إلی دقیقة کاملة.

یدعم التکلفة: مقـابل النقرة، المشاهدة،

الألف ظهور.

مـبني عـلـی تسعیرتین، المـزایدة والحجز

المسبق للمستخدمین.

الموضع الثالث: العـدسات (الفلاتـر المصممة والمملوکـة 

لعلامتك التجاریة)

مـخصـص لأکثر مـن عشـرین منطقـة فـي

الوجه البشري للتفاعل.

یدعم ثلاثي وثنائـي الأبعاد برضو الواقع

الإفتراضي.

یـساهـم فــي تشجـیـع عـملائـك عـلـی

استخدام العدسات الخاصة فیك.

مـنـاسب للعـلامـات التجـاریة الـریـاضیـة

والصحة والجمال.
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الموضع الرابع: زي الترند فـي تویتر تقریبـاً، لـما تروح صفحة 

البحث والهاشتاقات الترند تحصلها في أعلی الصفحة. 

مسموح بـ 6 علامـات تجـاریة تعلن فـي

نفس الوقت وفکرتها مثل الکارسول في

انستقرام عدة إعلانـات وتمرر فـي حـالة

احتجت تشوف الإعلان الي بعده.

یکون مابین 3 إلی 6 أیام.

برضو تـقدر تعمل تـرویج منشور حـالي فـي صفحتـك عـلـی 

تیکتوك ویکون علی شکلین أساسیین

عـن طـریـق تیکتوك لـلأعمـال ویـکـون عبـر إضـافـة المنشور عـبـر

.(spark AD) سبارك أد

عـن طـریـق صـفـحـتـك الـشـخصـیـة وإنـك تـضـغـط عـلـی تـرویـج.
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وفــي وقـت مـا تـویـتـر انـسـحبــت مـن الفلیـیت، نـشـرت تـیـکـتـوك 

تـحـدیث أخـیر لدخولها عـالـم الـ (story)  وتـنـافس فـیـه سناب شــات 

بشـکـل أسـاسي وانستقرام .. هـذا الـتـحـدیـث أعـطـی طـابـع جــاذب 

واسـتقـرار أکـثـر للمنصة ویسـاهـم فـي إنـه یـرفع المحتوى الإبداعي 

لصناع المحتوى وظـهور محتـواهم بشکـل أکـبر وأوسع.

هـذا النوع یفضل استخدامه اذا کنت تحتاج زیـادة التفـاعل علی صفحتك 

ومـنشـوراتك الـي تعتقد بأنهـا قـیمة بـس ما لاقت الـمشـاهـدات أو 

التفاعل المتوقع

بعدة أهداف منها:

زیــــــادة

المتابعین

زیــــادة الـــزیــــارة

لموقعك الإلکتروني

زیادة مشاهدات 

الــمــنــشـــور
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أفضل أوقــــــــــــــــــــات
طیب وش

الــنــشــر فــي تـیـکـتـوك

الساعة 12:00 ص

الساعة 1:30 م

من الساعة 7:00 م إلی 10:00 م

أنـك تـصنـع محتوى لـعلامتـك الـتجـاریـة

بشکل بسیط وإبداعـي ویـلامس فئـتـك

المستهدفة.

مـاهو شرط یکـون لعملائك المستهدفین

مـمـکن یـکـون للموظـفیـن وبـنـاء بیئـة

تفاعلیة داخلیة ( اتصال داخلي).

طیب تعرفون وش الأهم من هذا کله؟
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أن لـکـل مـنـصـة جـمهورهـا وأثر هذي المنـصة عـلـی سلوکـیـاتهم 

وتـصرفـاتهـم، لـذلـك لازم تـدرس الـمـنـصـة والـفـئـة المستهدفة 

ومـوضـع الإعلان داخـل المنصة ومنتجـك بـرضـو قبل تطلق أي حملة.

نعـــــــــــــــــــــــــــرف
ولازم

شرکـة سعودیـة الفکـرة والمنبع، عالمیة التوجه والقـدرات، کـان مـیـلادنا فـي 

الـعـام 2017 مـن أجـل سـد الفجـوات الخدمـیة فـي مجالات التسویـق والإبـداع، 

ولتقدیم خدمات بمستوى جدید لم یُـجـرب، بطموح مواهبنـا الحمـاسیـة وخبرات 

مختصینـا أصـحاب التاریخ العریق.

قدم لکم من

شکراً یا لهامیم علی القراءة


